БРИФ НА РАЗРАБОТКУ ЛОГОТИПА, ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
Данный бриф составляется для правильного и своевременного выполнения исполнителем поставленной задачи. Бриф утверждается заказчиком для того, чтобы исполнитель ясно представлял задачи, стоящие перед ним. Бриф - это официальное задание исполнителю. 

Заполняется сотрудником, ответственным за проект, его оценку на всех этапах разработки и прием выполненного проекта 

Исполнитель принимает на себя обязательство о том, что коммерческая информация, полученная в рамках подготовки и реализации проекта, является конфиденциальной и не подлежит разглашению или передаче третьим лицам.
Вы можете не отвечать на часть вопросов приведенных ниже, в этом случае исполнитель выполняет работу по своему усмотрению. Изменения по таким работам оплачиваются в соответствии с действующим прайс-листом.

Исходные материалы, заказчика должны предоставляться в окончательном варианте. Изменения изначально предоставленной заказчиком информации оплачиваются в соответствии с действующим прайс-листом.

Товарный знак (Логотип) — это некий графический образ, позволяющий отличить товар или услугу одного юридического лица от товара и услуги других юридических лиц, для индивидуализации товара или услуги.

Логотип — центральный элемент фирменного стиля компании, фундамент, на основе которого возводятся нерушимые стены бастиона узнаваемости и башен доверия. Любая основа обязана прочно сохранять свою монолитность в течение долгих лет, выдерживать нагрузки и не бояться перемен. Так должно быть и с логотипом. Идеальный логотип не стареет, он на все времена.

Дата __________________________________________Крайний срок сдачи _________________________________________

1. Телефон: _________________________________________________________________________________________________

2. Сайт: _______________________________________ E-mail: ______________________________________________________
3. Контактное лицо: ________________________________________________________________________________________
4. Официальное название предприятия (полное, краткое, в русском,  латинском/ином написании)

	


5. Текстовый элемент для логотипа в русском, латинском, ином написании)

	


6. Имеющиеся элементы Фирменного Стиля, которые Вы хотели бы сохранить, если таковые имеются (приложите образцы) 
	


7. Реквизиты предприятия для указания в фирменном блоке (например: адрес,  телефон, факс, электронная почта, страница на WEB сервере, адрес сайта ит.д.)
	


8. Основные направления деятельности (виды продукции, что собой представляет продукция)

	


9. Перспективные направления развития

	


10. Результаты маркетинговых исследований (если таковые проводились)

	


11. Конкуренты на рынке

	


12. Целевая аудитория
	Целевая

аудитория
	Пол
	Возраст
	Уровень доходов
	Стиль жизни
	Работающие/
неработающие
	Дополнительная психографическая информация

	Основная:
	
	
	
	
	
	

	Вторичная:
	
	
	
	
	
	


13. Региональность (Какие географические области для вас наиболее важны и почему?)

	


14.  Логотип создается впервые или существовал ранее и в настоящий момент пересоздается?
	


15. Логотип должен отражать идеологию, кредо фирмы, позиционирование на рынке,  характерные особенности ведения бизнеса (мощность, надежность, устойчивость, стабильность, жизнеспособность, элегантность, элитарность), иные черты. Образ товара (организации), который должен сформировать логотип.

	


16. Стилистика, в которой должен быть выполнен логотип: строгий, классический,  модерн,  авангард, восточный, славянский (указать конкретно).
	


17. Количество используемых цветов (какие предполагаются к использованию, а от использования каких желательно отказаться совсем?) 
	


18. Необходимо (или возможно) отражение характера товара (услуги) в логотипе (графическом символе), на основе каких образов

	


19. Тоновое цветовое решение (пастельные тона, "мягкие", контрастные, яркие, "чистые")

	


20. Будут ли фирменный знак и логотип использоваться самостоятельно, отдельно от фирменного блока?

 FORMCHECKBOX 
    ДА
 FORMCHECKBOX 
   НЕТ
21. Будет ли фирменный блок, фирменный знак или логотип использоваться для изготовления клейма на продукцию?

 FORMCHECKBOX 
    ДА
 FORMCHECKBOX 
    НЕТ
      Что именно? ____________________________________________________________________________________________
22. Должно ли полное название фирмы входить в логотип?

 FORMCHECKBOX 
    ДА
 FORMCHECKBOX 
    НЕТ

23. Возможно ли использовать аббревиатуру?

 FORMCHECKBOX 
    ДА
 FORMCHECKBOX 
    НЕТ
24. Другие пожелания

	


25. Фирменный стиль включает следующие:
· Логотип;

· Фирменные цвета, фирменные шрифты;

· Визитные карточки (для персонала и для вышестоящих лиц);

· Фирменные бланки (бланки деловой документации, факсимильный и в формате Word);

· Почтовые конверты (DL, C4, C5);

· Папка.
26. Дополнительные элементы  фирменного стиля: (удалить не нужные)
· Футболки;
· Кепки;
· Ручки, чашки и другая сувенирная продукция;
· Шаблон подложки презентаций Power Point;

· Буклет;
· Упаковка;
· Плакат;

· Наружная реклама;

____________________________________________________________________________________
Объяснение применяемой терминологии:

Фирменный знак – оригинальный рисунок, эмблема фирмы (например, характерная изогнутая линия, как фирменный знак фирмы «Nike», стилизованная старинная ладья – Т3 «АвтоВАЗ»).
Логотип – характерно оформленное наименование продукта или его изготовителя. Может быть исполнен как в стандартном написании, так и в оригинальном графическом исполнении (например, Coca-Cola, IBM).
Фирменный блок состоит из фирменного знака и логотипа (например, написать adidas под фирменным рассеченным треугольником  - фирменный блок фирмы «Adidas»).
Brand Book (каталог бренда или бренд бук) - сборник систематизированных документов, фиксирующих правильное отображение идентификаторов бренда: происхождение названия, чертеж товарного знака и логотипа, описание и рисунки талисмана, фиксированная цветовая гамма, систему шрифтов, набор и описание графических символов и т. д. Каталог бренда необходим как для фиксации законченной разработки, так и для воспроизведения идентификаторов бренда без искажений?

______________________________________________________________________________________
Заполненный бриф высылайте на E-mail:: info@lightline.com.ua
